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LỜI CAM ĐOAN 

Tôi xin cam đoan luận văn này là công trình nghiên cứu của cá nhân 

tôi, được thực hiện trên cơ sở nghiên cứu lý thuyết và tình hình thực tiễn tại 

địa bàn nghiên cứu dưới sự hướng dẫn khoa học của TS Phạm Thị Mai Yến. 

Kết quả tính toán trong luận văn là trung thực, các số liệu, tài liệu trích 

dẫn trong luận văn đã được chỉ rõ nguồn gốc. 

 

Học viên 

 

 

 

Trần Đức Tài 
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LỜI CẢM ƠN 

Trong quá trình học tập, nghiên cứu và  hoàn thành luận văn này ngoài sự 

nỗ lực cố gắng của bản thân, tác giả đã nhận được sự quan tâm, giúp đỡ tận tình 

từ phía các cá nhân và tập thể: 

       Tôi xin bày tỏ lòng biết ơn chân thành tới quý thầy, cô giáo, Khoa Sau 

đại học - Trường đại học Kinh tế và Quản trị Kinh doanh -  Đại học Thái 

Nguyên đã nhiệt tình giúp đỡ, hỗ trợ cho tôi. Đặc biệt, tôi xin bày tỏ lòng biết 

ơn sâu sắc nhất đến TS Phạm Thị Mai Yến là người trực tiếp hướng dẫn  và 

giúp đỡ tôi trong suốt quá trình nghiên cứu và hoàn thiện luận văn.   

Tôi xin trân trọng cảm ơn Ban lãnh đạo Công ty cổ phần đầu tư và thương 

mại TNG Thái Nguyên đã cung cấp số liệu và hỗ trợ tôi trong quá trình thực tế 

tại công ty. 

Tôi cũng xin bày tỏ sự biết ơn đến lãnh đạo cơ quan và các đồng nghiệp 

đã tạo điều kiện giúp đỡ tôi trong công tác để có đủ thời gian và hoàn thành khoá 

học, thực hiện thành công luận văn này. 

Tuy đã có sự nỗ lực, cố gắng nhưng luận văn không thể tránh khỏi 

những khiếm khuyết, tôi rất mong nhận được sự góp ý chân thành của quý 

thầy, cô và các nhà khoa học để luận văn này được hoàn thiện hơn. 

       Xin trân trọng cảm ơn! 

Học viên 

 

 

 

Trần Đức Tài 
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của công ty cổ phần đầu tư và thương mại TNG .............................................................. 77 
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TÀI LIỆU THAM KHẢO .................................................................................... 107 

PHỤ LỤC ............................................................................................................... 109 



vii 

DANH MỤC TỪ VIẾT TẮT 

 

DN : Doanh nghiệp 
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Bảng 3.12: Ma trận hình ảnh cạnh tranh của TNG ................................................... 66 
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